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GCANADA -2019-2023

Canada

Nom : Richard Sanchez
Poste :

Organisation : Coopérative Agropur
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LAIT LIQUIDE - 2010

CONSOMMATION ANNUELLE PAR HABITANT EN LITRES
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LAIT LIQUIDE -2019-2025

VENTES INTERNATIONALES EN VOLUME
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BEURRE -2010

CONSOMMATION ANNUELLE PAR HABITANT EN KILOGRAMMES
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BEURRE ET GHEE - 2019-2023
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FROMAGE - 2013

CONSOMMATION ANNUELLE PAR HABITANT EN KILOGRAMMES
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FROMAGE - 2019-2025
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GONGLUSION

Barriéres :

 Des arguments anti-lait continuent de se propager dans les médias de masse, ce
qui influe sur l'opinion publique

« Mouvement qui critique 1'élevage des bovins

* Des enjeux relatifs a la nutrition, a I'éthique, a la société et a 1'environnement

Les tendances futures sont positives pour la plupart des produits laitiers :

« On s'attend a une croissance de plus de 10 % pour le beurre au Canada sur une période de
10 ans

La demande demeurera forte dans la plupart des pays :

 Le marché global des produits laitiers du Canada connaitra une croissance de plus de 10 %
sur une période de 10 ans
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