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PRESENTATIONS

= Yves Leduc, directeur, Politiques
et Commerce international
= David Wiens, membre du c. a. :
= mise a jour relative a proAction
= Isabelle Bouchard, directrice, Communications
et Relations gouvernementales
= Caroline Emond, directrice générale :
= mise a jour relative
aux activités internationales
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Politiques et commerce international
Presente par Yves Leduc
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Apercu

Livrables 2017

Analyse économique

Enjeux relatifs aux politiques
Commerce

proAction — David Wiens
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LIVRABLES 2011

= Poursuivre la mise en ceuvre de proAction

= Mobiliser et appuyer l'initiative de la plateforme d’acceptabilité sociale/confiance du
public

= Promouvoir et disséminer les messages et les objectifs clés des PLC dans le contexte du
nouveau Cadre stratégique pour l'agriculture (CSA)

=  Promouvoir la position du CNRM en tant que groupe de rétroaction des PLC pour
obtenir le consensus sur des positions nationales

= Surveiller les négociations commerciales bilatérales et plurilatérales ainsi que les
négociations de I'OMC sur l'agriculture

= Faciliter '’échange d’information sur la recherche économique et I'information sur les
marchés grace a I'élaboration et au déploiement de tableaux de bord

= Contribuer a améliorer la collecte de données sur la demande de produits laitiers au
Canada



ANALYSE ECONOMIQUE
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ETUDE D’ECORESSOURCES

Secteur laitier canadien

= Important contributeur a I'économie
19,0 G$ au PIB

= Moteur de création d'emplois
221 000 emplois

= Contributeur a la société
3,8 G$ en recettes fiscales

= Aucune subvention directe
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GUEILLETTE ET DIFFUSION DE
RENSEIGNEMENTS

= Comparaison des prix du lait sur les marchés internationaux

= Apercu des marchés laitiers mondiaux
= Surveillance des importations
= Evaluation de l'impact des résultats des politiques

= En soutien aux efforts de marketing et de politique



COMMUNICATION DE DONNEES
(TABLEAUK DE BORD)

= 4 tableaux de bord développés et mis a jour mensuellement pour
communiquer des statistiques aux membres (acces restreint) en temps
opportun

= Ventes et utilisation du lait
= Apercu des marchés laitiers
= Ventes au détail

= Barriéres douanieres



OMMUNICATION DE DONNEES

Sales Kilograms by Month
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CONTROLES FRONTALIERS

= Surveillance des importations

= Importations de produits laitiers et de produits contenant des
ingrédients laitiers

= Importations supplémentaires
= Enquéte sur les importations suspectes

= Communication de renseignements par l'intermédiaire du CNRM et des
membres des PLC et communications avec le conseil d'administration

= Participation semestrielle a 1'atelier sur les controles frontaliers
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COMITE NATIONAL DE RENSEIGNEMENT SUR
LE MARCHE

= Présidence du CNRM
= Carrefour d'expertise

= Plateforme de référence technique pour les
renseignements sur le marché et 1'évaluation
d'une vaste gamme d'enjeux
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NOUVEL ENVIRONNEMENT DE
MARCHE

= Accord de principe en juillet

= Initiative qui fait partie d’un effort par le secteur visant a continuer de
répondre a un environnement d’affaires en constante évolution

= Le personnel des politiques et du commerce a joué et jouera un role actif
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GCONSULTATIONS DU GOUVERNEMENT

= Nouveau Cadre stratégique pour I'agriculture (financement; recherche;
transfert des connaissances)

Recours commerciaux

PED et PIR

Allocation des CT de I'AECG

Programme d’investissement dans les fermes laitieres

Loi sur la santé des animaux en lien avec I'identification et la tracabilité du
bétail

Groupe directeur sur la réglementation des aliments du bétail
Reglement sur les aliments et drogues — résistance aux antimicrobiens
Pesticides et médicaments vétérinaires précis

Changements proposés a la Loi sur la santé des animaux relativement au
transport des animaux
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DEVELOPPEMENT DURABLE

Participation a plusieurs forums/comités consultatifs abordant des enjeux
fortement liés au développement durable

Initiative portant sur la confiance du public

Dairy Sustainability Framework

= Sur le radar :
= Bien-étre animal
= Environnement/taxe sur les émissions carboniques
= Mouvement contre les produits d'origine animale
= Sécurité et bien-étre des producteurs et des travailleurs agricoles (enjeux de
santé physique et mentale)
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BIEN-ETRE ANIMAL

* Coordination de I'élaboration du
Protocole opérationnel national
en matiere de bien-étre animal

Protocole opérationnel
national en matiere de
bien-étre animal

Pour usage interne

24 janvier 2017

FARMERS
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= Participation a la Fédération Internationale de Laiterie
= Représentation des PLC dans un certain nombre de comités permanents
= Environnement, gestion agricole, bien-étre et santé des animaux, nutrition,
marketing, et économie et politique laitiere
= Participation au symposium sur les mammites a Nantes en 2016
= International Farm Comparison Network (IFCN)
= Surveillance des activités de I'OIE (santé animale et bien-étre animal), FAO,
Codex et ISO
= QOrganisation mondiale des agriculteurs
= Conférence agricole de I'Amérique du Nord et de I'Union européenne




e o

\ A gt

w0
eyt N O

«
ARS WUNNES ¥
SE) R AL i

L

willle Sy

A1 A e 2l
ot pothi v S
‘,‘,’m wi

gl

' }

ol ash gkl

i puded e . ‘

14 patil f iy e i )

Uisarintion o 808 2 s e Y ! -
AARE e wmy l A

X

R CBNG A TR
W WA Bty PERSN
s Ay e R0




LES PRODUCTEURS LAITIERS DU CANADA

LES PROD

LAIT

DU CANADA

N 7

TEURS

RS




= Recrudescence des activités a Geneve en prévision de la 11¢ Conférence
ministérielle — Buenos Aires, Argentine — 11 au 14 décembre 2017

= Soutien interne en tant que livrable potentiel
= Différend entre les Etats-Unis et la Chine sur le soutien interne
= Groupe spécial de 'OMC

= Le Canada et 22 autres pays ont demandé des droits de tierce partie a la
procédure

= Retour de David Walker a Geneve en tant qu'ambassadeur de la Nouvelle-
Zélande
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» L'industrie laitiére canadienne attire 1'attention

= Les Etats-Unis, la Nouvelle-Zélande, 1'Australie et 'UE suivent de prés
I'évolution de la politique laitiere canadienne

= Des questions sont posées au Canada quant a la stratégie des ingrédients
lors des rencontres du Comité de 1'agriculture de 'OMC :

= Plus de 77 % des questions portent sur la stratégie des ingrédients

= Le secteur laitier des Etats-Unis a accru ses activités de lobbying relatives a
la stratégie des ingrédients
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AECG — RATIFICATION/MISE EN EUVRE

= Le Parlement de I'UE votera le 15 février 2017

= Le Brexit n'est pas percu comme un obstacle

= La législature canadienne reprendra ses travaux au début février
= Aucune date fixée pour un vote a la Chambre des communes
= Jusqu'a un mois pourrait étre requis avant que le Sénat vote
= La sanction royale n'aura pas lieu avant la mi-mars
= Changements réglementaires

= L'entrée en vigueur n'aura pas lieu avant juin/juillet 2017 au plus tot — elle
doit étre mutuellement convenue par les deux parties
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AECG — ALLOGATION DES CGT

= L'annonce aura lieu apres la sanction royale

= Aux dernieres nouvelles, le ministre Champagne devait encore étre breffé a ce
sujet

= Aucun détail n'a été communiqué aux PLC, mais les rumeurs laissent présager
qu'une approche de « parts » est considérée

= Fromagers/transformateurs de fromages
= Importateurs/courtiers
= Détaillants

= Demande des PLC et ATLC DFC pour une réunion conjointe avec les ministres
Freeland et Champagne
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AECG — PROGRAMME DE TRANSITION

= Programme annoncé le 10 novembre 2016

= Pour soutenir la compétitivité du secteur laitier en prévision de I'entrée en
vigueur de ' AECG

= Programme d’investissement dans les fermes laitieres — 250 millions de
dollars sur 5 ans

= Fonds de contrepartie jusqu'a un maximum a définir
= Investissements dans les équipements

= Fonds d'investissement dans la transformation des produits laitiers —
100 millions de dollars

= Les PLC ont soumis par écrit des commentaires fondés sur la rétroaction des
membres
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PTP ET ALENA

* Environnement commercial incertain

= Décret du président des Etats-Unis le 23 janvier 2017 stipulant le retrait des
Etats-Unis du PTP

= Le président Trump a signalé son intention de lancer une renégociation de
I'ALENA a « un moment approprié »

= L'industrie agricole des Etats-Unis (lettre signée par +130 associations) est
préte a travailler avec 'administration Trump en vue de la modernisation de
I'ALENA

= Les PLC surveillent la situation de pres
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Avec proAction, les producteurs laitiers canadiens
donnent 'assurance d’'une gestion saine,
responsable et durable de leurs animaux et de
I’environnement, et qu’ils mettent en marché des

aliments de haute qualité, nutritifs et salubres.
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-
Qualité du lait

Tracgabilité
Bien-étre animal

Biosécurité

Environnement F
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formation

B Mise en oeuvre

H 100%
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SURVOL DES DEVELOPPEMENTS DE 2016

Juillet
= Dissolution de Trace Canada— solutions de rechange sont actuellement a I'examen

Octobre

= Holstein Canada commence son projet de cueillette de données de référence pour
I'évaluation des animaux, dans les fermes de la C.-B.

Décembre
= Matériel préliminaire pour le projet pilote de 'intégration complété et transmis
aux provinces

= Lancement du projet pilote de I'intégration dans les provinces
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SURVOL DES DEVELOPPEMENTS DE 2016

= Deux demandes de financement associées a Cultivons I’avenir 2 soumises et
approuvees :

= 033 086 $ — supplémentaire pour proAction (ajout de l'intégration) et pour
le volet Tracabilité jusqu’en mars 2018

= Transition approuvée : le Groupe de travail sur la biosécurité devient un comite
technique

= Tracabilité — 98,5 % des fermes ont une identification des sites
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TRAVAIL EN GOURS

= Projet pilote de l'intégration — pour tester I'ensemble du programme et de la
notation de la validation avant le lancement en septembre (janvier - mars 2017)

= Projet de cueillette de données de référence pour I'évaluation des animaux
(octobre 2016 — octobre 2018)

= Plan environnemental de la ferme (PENF) — les PLC participent au comité
directeur

\ITIERS
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TRAVAIL EN GOURS

= Beaucoup de progres accompli en 2016

= Comité proAction
= Comité des coordinateurs provinciaux

= Comités techniques et groupes de travail

@

S

plus de 80 experts
techniques, producteurs
et personnels

~50 téléconférences et
reunions face-a-face
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PROCHAINES ETAPES — 2017 ET AU-DELA

Sept. 2019
Validations
Biosécurité et
Janv. - mars 2017 formation
Projet pilote de Environnement
I'intégration
S - S
Sept. 2017 Sept. 2021
Validations Bien- Validations pour
étre et Tracabilité I'Environnement

et formation
Biosécurité

PROL A
MTIERS




TRAVAIL EN GOURS — GOMMUNICATIONS

= Communication avec les producteurs

Express laitier — mises a jour régulieres

Mises a jour dans Milk Producer, Le
producteur de lait québécois et les
bulletins provinciaux

Ajout de nouvelles informations dans le
site Web
www.producteurslaitiers.ca/proaction

Médias sociaux

Feuillets d'information

LES PRODUCTEURS LAITIERS DU CANADA
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L'INITIATIVE PROACTION POURQUOI PROACTION

proAction®
L'excellence a la ferme

proAction, c'est quoi?

Pour vous proposer le meilleur lait tous les jours, les
producteurs s’engagent a démontrer leurs pratiques agricoles
responsables. Les PLC et leurs membres ont pris le leadership
de créer l'initiative proAction pour rassurer les clients que les
producteurs produisent du lait répondant a des normes
élevées, de facon responsable. Les producteurs assurent la
qualité et la salubrité du lait, et visent I'amélioration continue
du bien-étre et de la santé des animaux, ainsi que de la
protection de I'environnement.

Les volets

L'initiative proAction est composée de six volets. Ces volets en sont actuellement a différents stades de

ENGLISH n u

CIBLES & REALISATIONS RESSOURCES

rZa
;

!

NOTRE VISION

Avec proAction, les
producteurs laitiers
canadiens donnent
|'assurance d'une gestion
saine, responsable et durable
de leurs animaux ainsi que
de I'environnement, en plus
de mettre collectivement en
marché des aliments de
haute qualité, nutritifs et
salubres.



http://www.producteurslaitiers.ca/proAction

Préiction
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Donne de l'assurance aux clients sur ce que nous faisons
« La durabilite, c’'est dans notre nature »



COMMUNICATIONS AVEC INTERVENANTS

= Rencontres avec les intervenants
= Leur faire visiter des fermes
= Regard sur le lait

= Articles dans les magazines de
I'industrie alimentaire

= Relations avec les médias
= Activités dans les médias sociaux

LES PRODUCTEURS LAITIERS DU CANADA



EN 2017

= Visite virtuelle des fermes en 360°
— en ligne le 16 janvier

= Symposium sur la durabilité -

7-8 novembre

= Cette automne: de la page Web
« Cible et réalisations » a un
méthode plus formelle de mesurer
et faire état de nos progres

LES PRODUCTEURS LAITIERS DU CANADA

Qu’ont en commun ces cinq

=2 Découvrez-le
le 16 janvier!
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Le soin de nos animaux est
notre priorité.

C'est pourquoi les producteurs
laitiers du Canada investissent
dans de nouvelles technologies
et de nouveaux équipements, en
plus de soutenir la recherche
dans les grandes universités du
pays, afin de permettre
d'améliorer le confort des

Les vaches en bonne santé
sont des vaches heureuses.

Les producteurs laitiers du
Canada consultent réguliérement
des experts comme des
vétérinaires et des
nutritionnistes en production
animale pour maintenir la santé
et le bien-étre de chaque béte.

NOUS SOMMES TOTALEMENT CONTRE
LES RESIDUS D’ANTIBIOTIQUES

Nous produisons du lait dans
un environnement de soins
et de partage.

Chaque ferme laitiere
canadienne est tenue de
respecter la réglementation et/ou
les directives en matiére de soins
et de manipulation des animaux
de I'Agence canadienne
d'inspection des aliments, des

NOUS REFUSONS LES HORMONES
DE CROISSANCE ARTIFICIELLES

MARKETING AUXK CONSOMMATEURS

NOUS AIMONS
NOS VACHES

NOUS PRODUISONS DU LAIT DE
QUALITE ET RIEN DE MOINS

ONS NS

HES

LIENS UTILES

Source :

Vidéo :




POURQUOI PROAGTION EST-ELLE UNE
INITIRTIVE IMPORTANTE?

v Nous savons que les producteurs laitiers canadiens ont une tres belle histoire de
durabilité a raconter

v" proAction permet de faire le suivi des données et de fournir des €léments de preuve
v" Pour raconter cette histoire de maniere crédible
v Tout intervenant de la chaine alimentaire peut vérifier le rendement global

v" Pour appuyer l'histoire positive au sujet des pratiques durables dans les fermes
laitieres canadiennes

v" Elle fournit un programme unique et uniforme pour les producteurs de partout au
Canada
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NOS valeurs en action
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SURVOL

= Livrables en 2017

= Canada 150

= Qu’est-ce que le « lobbying »?
= Objectifs du lobbying

= Importance de la stratégie

= Lobbying provincial

= Communications

= Partenariat avec Tim Hortons

LES PRODUCTEURS LAITIERS DU CANADA
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LIVRABLES EN 2017

= Stratégies de communications et de relations gouvernementales :
= Nutrition — sucres ajoutés, Guide alimentaire canadien, gras trans, sodium,
étiquetage des aliments, publicité destinée aux enfants
= Commerce international
Participation aux Jeux du Canada
= proAction
= Améliorer les communications avec les producteurs

5 == WINNIPEG
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CANADA 100

= Projet Fermes historiques :

= Objectif visant a mettre I'accent sur 'histoire, = oo = & o ey Top
I'apport et la durabilité du secteur e ,, f L 8 3 %
o« . 1y e . 0 '4,‘ A N 75
laitier canadien "ot M )

= Une ferme identifiée par province

= Livret, campagne de relations publiques B - cines prorod
POUR UN AVENIR PROMETTEUR

(médias traditionnels, médias sociaux), etc.

= Pourquoi ce projet est-il important pour
nos activités de lobbying?

CANADA 150

— uxr.|:rm
—— . LAITIERS
DU CANABA
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OU'EST-CE QUE LE « LOBBYING 1 2

= Objectifs
= Cibles
= Méthodes

LE LAIT
CANADIEN

CA COMPTE
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OBIECTIFS DU LOBBYING

= Ameéliorer et maintenir le rapport stratégique entretenu avec le gouvernement
canadien, et mettre en avant les priorités et la vision des PLC

= S’adapter et évoluer au sein d’un climat changeant

= Favoriser la compréhension et accroitre le soutien accordé a la mission des PLC
par 'entremise de nos relations stratégiques

LES PRODUCTEURS LAITIERS DU CANADA 2




IMPORTANCE DE LA STRATEGIE

= Comprendre le contexte politique

= Connalitre les priorités du gouvernement
= Etre au fait des facteurs externes

= Planifier et exécuter

= Faire preuve de souplesse

it
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LOBBYING PROVINCIAL

= Importance cruciale relativement aux enjeux clés de chacune
des provinces
= Complémentaire a la stratégie nationale de lobbying

LES PRODUCTEURS LAITIERS DU CANADA 2




LA COMMUNICGATION

= Types de communications :
= internes
= dirigées vers I'extérieur
= relations de presse
= relations publiques

LES PRODUCTEURS LAITIERS DU CANADA
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PARTENARIAT AVEC TIM HORTONS

Escalade du Mont Kilimandjaro
Pierre Lampron, membre du c. a.

o
et du comité de promotion
Du 16 au 26 février 2017
Vos dons sont bienvenus! "
LA FONDATION

http://bit.ly/2017PierreDons TIM HORTON
POUR LES ENFANTS

k9
\ M)

LES PRODUCTEURS

LAITIERS
LES PRODUCTEURS LAITIERS DU CANADA 2 DU CANADA


http://bit.ly/2017PierreDons

= L’importance vitale de demeurer unis
= La mise en commun de nos efforts nous rend forts contrairement a
la division de nos forces qui nous rend vulnérables

LES PRODUCTEURS LAITIERS DU CANADA 2
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STRATEGIE INTERNATIONALE — CONTEXTE

= Le travail des organisations internationales a un impact sur les producteurs
laitiers canadiens;

= Les producteurs laitiers canadiens possedent les connaissances et le savoir-faire
nécessaires pour contribuer a I’élaboration des politiques mondiales ainsi qu’a
I’'expertise en matiere de développement durable;

= Les producteurs laitiers canadiens souhaitent redonner a leurs homologues et
aux communautés de partout dans le monde;

= La production laitiere durable devrait étre encouragée et développée afin de
relever le défi faim zéro et d’atteindre la souveraineté alimentaire.
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PLAN STRATEGIQUE INTERNATIONAL 2017-2020 DES PLC

Piliers stratégiques

Contribuer a un |Diffuser
contexte politique [P’expertise en

et réglementaire |production
favorable laitiere
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MISE EN OEUVRE DU PLAN STRATEGIQUE INTERNATIONAL

= Création de la Fondation internationale des PL.C :

= Approuvée par le conseil d’administration des PLC
= Statut d’organisme caritatif en 2018
= Intérét de collaborer démontré par les intervenants

LES PRODUCTEURS LAITIERS DU CANADA



FONDATION INTERNATIONALE DES PLC

Vision
Favoriser une production laitiere durable partout dans le monde.

Mission
Transférer les connaissances, ’expertise et les meilleures pratiques
sur la production laitiere aux producteurs laitiers des pays en développement
afin d'améliorer leurs conditions socio-économiques par la création
d’un moyen de subsistance durable.
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FONDATION INTERNATIONALE DES PLC

= Prochaines étapes :

= Evaluer les occasions de projets communautaires en Afrique ou en Asie afin de
sélectionner un projet qui cadre avec la vision et la mission de la Fondation
= Elaborer des outils de communication afin de promouvoir la Fondation

LES PRODUCTEURS LAITIERS DU CANADA 3 U C2



']
i




