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= Priorité1:

= Priorité 2 :
= Priorité 3 :

= Priorité 4 :
= Priorité 5 :

= Priorité 6 :

= Priorité 7:
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PRIORITES POUR 2016 — SURVOL

Positionnement positif de la réputation de l'industrie laitiere

et de 'image des producteurs

Promotion de la consommation de produits laitiers

Influence quant aux mesures d’indemnisation associées a TAECG
et au PTP, et veille relative aux négociations commerciales

Veille et influence relativement au processus réglementaire
Contribution a un nouvel environnement de marché
Développement de la Stratégie nationale en matiere de recherche
et de transfert de connaissances sur l'industrie laitiere canadienne
Planification stratégique pour 2017
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PRIORITE 1

= Positionnement positif de la réputation de I'industrie laitiere
et de 'image des producteurs :

Nouveau logo

Marketing

= Relations gouvernementales
Gestion de crise

Canada craves more sleep.
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PRIORITE 2

= Promotion de la consommation de produits laitiers

= Marketing :
= Fromage
= Lait au chocolat
= Food Bloggers of Canada

= Nutrition :
= Visites de ferme
= Consommez assez
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Canadian Brie.
Your daily
g\\‘ dose of pleasure.
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PRIORITE 3

= Influence quant aux mesures d’indemnisation associées a 'TAECG et au PTP,
et veille relative aux négociations commerciales

= Rencontre avec le bureau du premier ministre

= Rencontre avec le ministre de 'Agriculture

= Témoignages devant des comités

= Discussions continues avec les principaux ministeres du gouvernement
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PRIORITE 4

= Velille et influence relativement au processus réglementaire

« Etiquetage des aliments
= Guide alimentaire canadien Giricie .

= Publicité destinée aux enfants anadien <
= Transport des animaux 5 -
= Tracabilité
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PRIORITE S

= Contribution a un nouvel environnement de marché

= Etiquetage des aliments

= Stratégie des ingrédients

= Marque de certification de l'origine

= Négociations producteurs-transformateurs
= Amélioration de la collaboration
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PRIORITE 6

= Développement de la Stratégie nationale en matiere de recherche
et de transfert de connaissances sur l'industrie laitiere canadienne

ﬁ] National Dairy Research Strategy — Investing in our Dairy Future
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PRIORITE7

= Planification stratégique pour 2017

Marketing

= Politiques et Commerce international

= Nutrition

= Communications et Relations gouvernementales
= Relations avec les intervenants
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2017

= Mise en ceuvre du plan stratégique — 2017
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PLAN STRATEGIQUE DES PLC

LE TRAVAIL DES PLC ORGANISE SOUS QUATRE PILLIERS

1. Créer un o Veiller a ce 9. Démontrer a 4. Btre une
environnement | que les membres | la population organisation
favorable aux de 'organisation | canadienne la efficace
producteurs et les partenaires | valeur des Responsabilité
laitiers et aux de I'industrie producteurs Transparence
produits laitiers | aient recours laitiers Collaboration
canadiens, tout | aux mémes canadiens et de | Amélioration
en adoptant une | stratégies, leurs produits continue
approche messages et
socialement actions
responsable
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PROGESSUS DE COMPTES RENDUS

= Mise a jour sur les livrables au conseil d'administration des PLC
a tous les trimestres :

= Tableau de bord pour le Marketing et la Nutrition indiquant les progres
réalisés

= Identification des changements requis sur le plan de I'approche
ou de la stratégie
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